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Trzy razy promocja, czyli Sztokholm, Bruksela i Paryz

2015-04-17

W marcu pracownicy Krakow Convention Bureau uczestniczyli w targach i prezentacjach na rynkach
szwedzkim, belgijskim i francuskim.

W dniu 11 marca Krakéw Convention Bureau reprezentowato miasto podczas Travel Show B2B
Business Edition w Sztokholmie wspélnie z Poland Convention Bureau (PCB) oraz Zagranicznym
Osrodkiem Polskiej Organizacji Turystycznej (ZOPOT) w Sztokholmie. W pierwszej edycji wydarzenia
wzieto udziat ok. 450 profesjonalistow z branzy spotkan.

Targi miaty kameralny charakter, z gos¢mi spotykano sie face to face przy stolikach, gdzie mozliwe
byto przedstawienie prezentacji i filmu promocyjnego oraz przeprowadzenie rozmdéw biznesowych.
Odwiedzajacy dobrze znali Krakéw jako destynacje turystycznag, w wiekszosci mieli juz okazje
odwiedzi¢ miasto. Podkreslali walory Krakowa - zwracali uwage na jego kameralnos¢, wyjatkowa
atmosfere i bogatg oferte kulturalna. Znajomos¢ marki miasta jest niezwykle wazna w pozyskiwaniu
klienta biznesowego, a ten etap wydaje sie by¢ juz osiggniety jesli chodzi o rynek skandynawski.
Poznajgc oferte biznesowg miasta odwiedzajgcy bardzo pozytywnie reagowali na informacje o
nowoczesnej infrastrukturze konferencyjnej i obiektach takich jak ICE Krakdéw, Krakow-Arena, EXPO
Krakéw. Istotnym byt takze fakt rozbudowy lotniska i utatwiefh komunikacyjnych z nim zwigzanych.

26 marca oferta miasta Krakowa przedstawiona byta réwniez w ramach spotkania zorganizowanego
przez Wydziat Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Brukseli, ZOPOT w Brukseli, PCB oraz
wydawnictwo TRAV Magazine z Belgii. Celem spotkania byta promocja oferty Krakowa i Matopolski
jako wyjatkowego miejsca na organizacje wszelkiego rodzaju spotkan biznesowych, oferty biznesowej
Polski prezentowanej przez PCB, oferty Grupy TRIP z Zakopanego, jak réwniez potgczen lotniczych
oferowanych przez Polskie Linie Lotnicze LOT. W spotkaniu wzieli udziat przedstawiciele branzy
turystycznej z Belgii m.in. dziennikarze, touroperatorzy i profesjonalni organizatorzy spotkan (firmy
PCO).

Przybyli goscie wykazywali bardzo duze zainteresowanie zaréwno Krakowem jak i Matopolska.
Wiekszos$ oséb nigdy nie byta w Krakowie, jednak deklarowata chec przyjazdu. Najczesciej zadawane
pytania dotyczyty bazy hotelowej, w szczegdlnosci oferty hoteli kategorii 5 i 4 gwiazdkowych, oferty
kulturalnej, oferty imprez motywacyjnych, zabytkéw w Krakowie i Matopolsce, jak réwniez Kopalni Soli
w Wieliczce i atrakcji turystycznych w Zakopanem. Uczestnicy pytali rGwniez o nowe inwestycje, ktére
zostaty juz zakonczone, jak réwniez o te, ktére bedg miaty miejsce w Krakowie w nadchodzacych
latach.

Udziat w tego typu inicjatywach jest komplementarng formg promocji Krakowa i Matopolski. Ciekawy,
interaktywny przekaz informacji o miescie m.in. poprzez pokaz zdje¢ oraz prezentacje filmu jest
bardzo dobrze odbierany.
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Ostatnim wydarzeniem w marcu, w ktérym mielismy mozliwos¢ uczestniczy¢ byty targi turystyki
biznesowej MEEDEX 2015. W tegorocznej edycji uczestniczyto ok. 250 wystawcéw. Reprezentowali oni
zaréwno biura kongreséw, hotele, centra kongresowe i innych dostawcéw ustug dla branzy spotkan.
Dzieki takiej réznorodnosci Meedex International zaprezentowat wachlarz ofert dla ponad 2200
meeting planneréw z Francji, Belgii, Monako i Luksemburga. Krakowska oferta byta przedstawiana w
ramach stoiska reprezentowanego przez Krakow Convention Bureau oraz ICE Krakéw.

Podczas MEEDEX 2015 zauwazyliSmy duze zainteresowanie naszym miastem. Najczesciej zadawane
pytania dotyczyty bazy konferencyjnej Miasta, bazy hotelowej, w szczegélnosci oferty hoteli kategorii
5 i 4 gwiazdkowych, bezposrednich potgczen lotniczych do Krakowa oraz unikatowych atrakcji miasta.
Organizator, dzieki uruchomionemu wczesniej kalendarzowi spotkan zadbat o merytoryczny dobér
rozmowcow.

Wspdtpraca Krakow Convention Bureau, Poland Convetion Bureau, a takze szerokie dziatania
Zagranicznych Osrodkéw Polskiej Organizacji Turystycznej sA fundamentalna dla efektywnej promocji
naszego miasta i regionu. W zwigzku z powstawaniem w Krakowie wielu nowych obiektdw hotelowych
i konferencyjnych oraz dobrej rozpoznawalnos$ci marki Krakéw, nalezy w dalszym ciagu
konsekwentnie promowad miasto jako destynacje biznesowg, poniewaz dzieki zmianom jakie miaty
miejsce w ciggu ostatniego roku z powodzeniem mozemy konkurowac z najwiekszymi
miastami konferencyjnymi o pozyskanie wszelkiego typu wydarzeh branzowych.

O tym gdzie jeszcze nas spotkasz w 2015 roku, przeczytaj tutaj.


http://krakow.pl/ccb/hot/172202,223,komunikat,promocja_krakowa_na_rynkach_zagranicznych_w_2015_roku.html

