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Kongres w formie wirtualnego domu

2020-12-14

Organizatorzy dorocznego kongresu naukowego Wtloskiej Federacji Pediatréw Rodzinnych (FIMP)
zaproponowali delegatom platforme 3D, na ktorej odtworzyli prawdziwy dom. Oryginalny format i oprawa
zapewnity bezprecedensowa personalizacje i interakcje podczas pierwszego w historii wirtualnego kongresu.

AIM Group International zmuszony zostat do przeprojektowania tegorocznego XIV Krajowego Kongresu
FIMP, trwajgcego 3 dni od 15 do 17 pazdziernika 2020, ktéry oryginalnie miat sie odby¢ nad jeziorem
Maggiore. Dotozono wszelkich staran, aby maksymalnie wykorzysta¢ mozliwosci oferowane przez
srodowisko wirtualne w zakresie wyobrazni, interakcji uczestnikéw i multimediéw.

Stworzono kreatywny projekt i oryginalne wydarzenie uszyte na miare dla spotecznosci rodzinnych
pediatréw w formie wirtualnego domu, dzieki czemu zrealizowano efektywne i zapadajgce w pamiec
wydarzenie.

Niektére cechy tego wirtualnego wydarzenia:

Dom, odtworzony w formacie 3D z wyrafinowanym i atrakcyjnym wygladem, pozwolit uczestnikom na
przyjemng ,wizyte”. tatwo byto w nim znalez¢ odpowiedni kontent.

Tak proste, jak wizyta w domu znajomego. Salon byt sercem domu, w ktérym uczestnicy mogli sie
poruszac i znajdowac rownolegte sesje w réznych pokojach. Wizyta byta bardzo prosta: po kliknieciu w
monitor telewizyjny rozpoczynata sie transmisja wybranej sesji i byt aktywowany czat z pytaniami.

Spersonalizowane wykorzystanie tresci. Kazdy uczestnik mégt swobodnie poruszac sie po pokojach i
ogrodzie. Kazda wizyta byta indywidualna i wyjagtkowa. W kazdym obszarze zaproponowano inne
tematy:W kuchni: odzywianie, kuchnia wegetariahska czy cukrzyca; W sypialni: neuronauka i
zaburzenia snu; W gabinecie: rozwéj neurologiczny wieku dzieciecego, dzieci z hipotonig,
gastroenterologia i adekwatnos¢ antybiotykéw; W Ogrodzie: neuropsychiatria dziecieca i
dermatologia.

Spotkanie ze Sponsorami w ogrodzie. W salonie malowidfa na scianach pokazywaty nazwy Sponsoréw,
z ktorymi uczestnicy mogli sie spotka¢ w ogrodzie. Z panoramicznego widoku powierzchni
wystawienniczej uczestnicy mogli wybra¢, ktére stoiska odwiedzg. Mogli réwniez zapoznac sie z
broszurami, obejrzec filmy promocyjne, klikng¢ w zewnetrzne linki i rozpoczag¢ bezposredni czat wideo
z personelem sponsora.

»Jestesmy bardzo zadowoleni z wynikdw osiggnietych dzieki temu oryginalnemu wydarzeniu
cyfrowemu, ktére jest znakomitym przyktadem tego, jak profesjonalisci zajmujacy sie wydarzeniami
moga przyczynic sie do projektowania i realizacji efektywnych i niezapomnianych wydarzen, nawet w
formacie wirtualnym” - wyjasnia Patrizia Semprebene Buongiorno, wiceprezes AIM Group
International.
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»W ciggu ostatnich kilku miesiecy nasza rola czesciowo sie zmienita, poniewaz nie mozemy realizowac
wydarzen F2F, musimy przejs¢ do Swiata cyfrowego. Ale jasne jest, ze nasze wieloletnie
doswiadczenie w dzieleniu sie wiedzg, nasze gtebokie zrozumienie potrzeb stowarzyszeh medycznych
i naukowych, nasze relacje ze sponsorami i nasza wiedza na temat zaangazowania delegatéw
oznacza, ze strategicznie szukamy kreatywnych i skutecznych rozwigzan, ktére gwarantuja sukces
imprezy. ”

Link do video:
https://www.youtube.com/watch?v=Lalc99XdX7o0&feature=youtu.be&ab_channel=AIMGroupint
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