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Wakacyjne pociagi ,,Daj sie ugoscic¢!” przejechaty przez cata Polske

2023-12-06

Cztery przejazdy wakacyjnymi pociagami, ponad 2 tys. km, blisko tysiac podrézujacych, miliony stuchaczy,
ponad 60 gwiazd i gosci specjalnych i wreszcie: jedna goscinna Matopolska. To liczby, ktére obrazuja
tegoroczna odstone akcji ,,Daj sie ugosci¢! Odwiedz Krakéw. Odkryj Matopolske.”, ktéra Matopolska
Organizacja Turystyczna zorganizowata z RMF FM we wspétpracy z wojewodztwem matopolskim i miastem
Krakow.

- Wakacje jednoznacznie kojarzg sie nam z podrézowaniem i z dobrym humorem. Dlatego tez
wpadlisSmy na pomyst, by zaprosi¢ mieszkahcéw catej Polski do wspdlnego podrézowania do Krakowa i
Matopolski wakacyjnym pociggami ,,Daj sie ugosci¢!” - zdradza Grzegorz Biedron, prezes Matopolskiej
Organizacji Turystycznej. W kazdym ze sktadéw na pasazeréw czekato mnéstwo atrakcji: artysci,
sportowcy, postaci znane z pierwszych stron gazet oraz z mediéw spotecznosciowych, jednak to, co
dla nas byto kluczowe, to prezentacja bogatej oferty Matopolski i Krakowa. Mozna byto wiec zaréwno
spréobowac lokalnych produktéw, poznac turystyczne szlaki, jak i spotkac pienihskich flisakéw czy
krakowianki w tradycyjnych strojach! PostawiliSmy sobie jasny cel: promowa¢ goscinnos¢ regionu
poprzez doswiadczanie i dobrg zabawe i z czystym sumieniem moge powiedzie, ze zadanie
zrealizowaliSmy na medal! - dodaje prezes MOT.

Wszystkie drogi prowadza do Matopolski

Przejazdy wakacyjnych pociggéw , Daj sie ugosci¢!” zostaty zaplanowane w taki sposdéb, by stacje
kohcowe znajdowaty sie w najpiekniejszych i najciekawszych miastach Matopolski:

24 czerwca pierwszy pocigg mknat z Gdyni Gtéwnej az do Krakowa
8 lipca sktad wyruszyt z Warszawy Wschodniej do Nowego Sacza

pociag, ktéry wyruszyt na tory 22 lipca, rozpoczat swdj bieg w Poznaniu Gtéwnym, a ostatniag stacje
zaplanowano w Zatorze - Parku Rozrywki

finatowy przejazd, 29 lipca, rozpoczat sie zas we Wroctawiu, a stacja kohcowa znajdowata sie w
Tarnowie.

Muzycy, sportowcy, influencerzy i atrakcje Matopolski

W pociggach mozna byto spotkac¢ gwiazdy telewizji, postaci znane z pierwszych stron gazet, a takze
sportowcéw i influencerdéw, ktérzy na co dzien aktywnie dziatajg w mediach spotecznosciowych.

tacznie na podrézujgcych czekato ponad 60 punktéw programu, w tym koncerty takich gwiazd jak:
Blanka, Golec uOrkiestra, Danzel, Gromee i Sara Chmiel, Blue Café, Natalia Nykiel, Red Lips, Oscar
Cyms, Dominik Dudek, Anastazja Maciag, Stan Zapalny, Natalia Zastepa, Chvost i Paulina Bisztyga
oraz Big Band Matopolski. Swojg muzyka oczarowali podrézujacych w specjalnym wagonie
imprezowym, w ktérym przygotowano infrastrukture do realizacji koncertéw na zywo.
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Wsréd gosci specjalnych warto wymieni¢ takze m.in. mistrza swiata trikéw pitkarskich Krzysztofa
Golonke, kandydatki na Miss Polski oraz kandydatéw na Miss i Misteréw Supranational 2023, trenerki
Marte Kruk i Natalie Damek, iluzjoniste Just Edi Show, dziennikarke i ekspertke do spraw gastronomii i
zywienia Katarzyne Bosacka, biegaczke gdérska Natalie Tomasiak, przewodniczke turystyczng Babe z
Gér czy sommelierke Marte Panskg, znang jako , Dziewczyna z butelkg wina”.

To, co w Matopolsce najciekawsze i najpiekniejsze

Przejazdy byty jednak przede wszystkim miejscem i przestrzenia, w ktérej podrézujgcy poprzez
doswiadczanie mogli zapoznac sie z matopolskg goscinnoscia, lokalnymi produktami oraz
najciekawszymi atrakcjami i aktywnosciami, ktére czekajg na wszystkich odwiedzajgcych potudnie
Polski.

Dlatego tez na poktadzie nie zabrakto przedstawicieli Zywego Muzeum Obwarzanka z Krakowa oraz
Apilandii - Interaktywnego Centrum Pszczelarstwa. Stowarzyszenie Dolina Karpia ugoscito wszystkich
produktami z rejonu Doliny Karpia - karpiem, boréwkami oraz kréwkami zatorskimi, zas panie z Domu
Malarek w Zalipiu, ktére jest nazywane ,,malowang wsig”, przeprowadzity warsztaty zdobnictwa
zalipianskiego oraz rozdaty tarnowskie, tarninowe korale.

Przedstawiono rowniez oferte Muzeum Okregowego w Tarnowie, Gmine Ryglice, Gmine tacko,
reprezentowang przez panie w tradycyjnych strojach, ktére dla pasazeréow przygotowywaty pyszne
jedzenie, a takze siec€ tras ,,EnoVelo”, biegngca przez gminy okolic Tarnowa i Brzeska. Duzym
zainteresowaniem cieszyta sie takze prezentacja ENOTarnowskich winnic z rejonu powiatéw
tarnowskiego, brzeskiego i dgbrowskiego, a takze win z innych regionéw Matopolski oraz piw z
Browaru Okocim z Brzeska.

Kazdy z pociggdéw przejezdzat przez Krakéw, gdzie podrézujgcy byli witani przez krakowianki w
tradycyjnych strojach, rozdawane byty charakterystyczne matopolskie czerwone korale, obwarzanki
oraz wianki (w czasie pierwszego z przejazdéw w Krakowie odbyto sie coroczne Swieto Muzyki -
Wianki, w czasie ktérego w jednym dniu w miescie odbywa sie kilkadziesiagt koncertéw w kilku
lokalizacjach). Wykorzystano takze gigantyczny potencjat igrzysk europejskich, ktére rozpoczety sie
kilka dni przed wyruszeniem na tory pierwszego z pociggéw , Daj sie ugosci¢!”. Gosci na peronach
witata rowniez swita Kréla Juromanii, ktéra zapraszata na wrzesniowe wydarzenie na Jurze Krakowsko-
Czestochowskiej.

Ciekawym krakowskim akcentem, ktéry byt zwigzany z przejazdem pierwszego pociggu, byto
wykorzystanie w czasie akcji repliki pomnika Adama Mickiewicza z Rynku Gtéwnego w Krakowie,
wykonanej w pracowni plastycznej Teatru Groteska. Replika ta zostata ustawiona przy molo
potudniowym w Gdyni nieopodal plazy miejskiej. TurysSci przebywajgcy w tym czasie nadmorskiej
miejscowosci mogli przez chwile poczuc sie tak, jakby byli w Krakowie. Poprzez prezentowanie
jednego z najbardziej charakterystycznych elementéw krakowskiego starego miasta - po
Sukiennicach czy kosciele Mariackim - organizatorzy akcji, czyli Matopolska Organizacja Turystyczna,
wojewddztwo matopolskie, miasto Krakdéw oraz Teatr Groteska zaprosili do wybrania sie w wakacyjna
podréz na potudnie Polski.

Z kolei do Tarnowa zaprosito miasto Tarnéw i Tarnowskie Centrum Informacji, a o bezpieczenstwo
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podczas wakacyjnych wedréwek zadbata Grupa Jurajska GOPR, wraz ze wskazéwkami, ktére
przydadza sie podczas kazdej wyprawy w Matopolsce.

Warto takze wspomnied, ze w czasie pokazéw live cooking, prowadzonych przez znanych i cenionych
kucharzy, takich jak Mikotaj Rey czy Mateusz Gessler, uzywano lokalnych sktadnikéw z potudnia
Polski, w tym takze jurajskich seréw kozich z gospodarstwa KozArt. Nie inaczej byto z daniami
serwowanymi w wagonie restauracyjnym WARS - kucharze stworzyli specjalne menu i korzystali
wysokiej jakosci matopolskich sktadnikéw.

Ogdlnopolska promocja w RMF FM

Te wszystkie aktywnosci (a nawet i wiecej, ktérych nie zawarto w niniejszym podsumowaniu) czekaty
na podrézujacych, ktérzy bilety na przejazd mogli wygra¢ w ogdélnopolskim konkursie
przeprowadzanym przez piec¢ tygodni na antenie RMF FM.

Wspdélnie ze stacjg zaplanowano cykl az 56 miniaudycji, w czasie ktérych dziennikarze i dziennikarki
prezentowali szczegéty kazdego z przejazdéw oraz promowali najciekawsze miejsca w Matopolsce.
Wszystkie cztery przejazdy byty takze na zywo relacjonowana przez korespondentéw, ktérzy tgczyli
sie ze stacji poczatkowych, posrednich i kohcowych ze studiem w Krakowie i Warszawie, przekazujac,
co aktualnie dzieje sie w pociggu oraz na peronach.

Réwnie waznym kanatem komunikacji byty strony internetowe Grupy RMF oraz social media. Poprzez
posty w mediach spotecznosciowych i relacje w nich z przejazdéw kazdego z czterech pociggdéw udato
sie dotrze¢ do ponad 1 300 000 odbiorcéw. Zas wsparcie redakcyjne i komunikacja na stronach
internetowych: rmf.fm oraz rmf24.pl daty zasieg ponad 1,7 min uzytkownikéw.

Wspétpraca z lokalnymi mediami i samorzadami oraz media wiasne

By zwiekszy¢ zasiegi promocyjne dla Krakowa i Matopolski podjeto takze wspoétprace z
przedstawicielami administracji publicznej (biura prasowe urzedéw marszatkowskich, urzedéw miast,
urzedéw gmin) oraz przedstawicielami lokalnych mediéw w miejscach, w ktérych pociagi ,Daj sie
ugosci¢!” miaty stacje poczatkowe, stacje posrednie i stacje kohcowe.

Dla kazdego z miast i regionéw, gdzie sktady zatrzymywaty sie, przygotowano osobng komunikacje
PR, ktora byta wysytana kazdorazowo, by poinformowa¢ dziennikarzy oraz mieszkancéw, ze
wakacyjny pocigg Matopolskiej Organizacji Turystycznej i RMF FM zatrzyma sie o konkretnej godzinie
na danej stacji.

Dzieki temu dziataniu udato sie znaczgco wzmocni¢ komunikacje kohcowg akcji i uzyskac wiele
materiatéw zapowiadajgcych przejazdy, jak i prezentujgcych relacje z postojow w mediach w catej
Polsce, ktére z przekazem promocyjnym docieraty do lokalnych czytelnikéw i stuchaczy.

W kampanii wykorzystano réwniez media wtasne Matopolskiej Organizacji Turystycznej: strone
internetowgq visitmalopolska.pl, na ktérej na biezgco zamieszczano komunikaty na temat przejazdéw
oraz profile ,,0dkryj Matopolske” i ,Matopolska Organizacja Turystyczna” na Facebooku. To wtasnie
tam pojawiaty sie zaproszenia do wziecia udziatu w przejazdach, a takze szczegétowe relacje oraz
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podsumowania.

Akcja byta takze dokumentowana przez fotograféw i operatoréw video. Galerie zdje¢ kazdorazowo
pojawiaty sie w mediach spotecznosciowych, a takze na stronach organizatoréw, zas reportaze video
mozna zobaczy¢ m.in. za posrednictwem kanatu kampanii na YouTube.

Wakacyjne pociagi wida¢ z daleka

Istotnym elementem kampanii byto takze zastosowanie szerokiego wachlarza dziatah brandingowych.
Lokomotywy i wagony zostaty odpowiednio oklejone symbolami i atrybutami Matopolski, a takze
identyfikacjg wizualng kampanii ,,Daj sie ugosci¢! Odwiedz Krakéw. Odkryj Matopolske.” Opracowang
przez krakowska agencje reklamowg Admind.

Dzieki temu pociagi wjezdzajgc na stacje, byty doskonale widoczne. Na peronach zas przez
odpowiednio ubranych organizatoréw akcji, prowadzone byty animacje wtgczajgce w zabawe nie tylko
osoby, ktére wygraty bilety na przejazdy w konkursie RMF FM, lecz wszystkich, ktérzy w danym
momencie znajdowali sie na stacjach w catej Polsce.

Wewnatrz wagondéw wykorzystano takze dodatkowe elementy brandingowe (fotoscianki, flagi,
kasetony, balony, gadzety), a takze scenografie sSwietlng, ktéra wprowadzita niezwykta, wakacyjno-
imprezowg atmosfere.

Dzieki zastosowanym elementom brandingowym w mediach spotecznosciowych gwiazd,
zaproszonych gosci oraz podrézujgcych znalazto sie wiele relacji, materiatéw fotograficznych i video,
zawierajgcych branding Matopolski, Krakowa, Matopolskiej Organizacji Turystycznej i RMF FM.

Organizatorzy

Organizatorem kampanii ,, Daj sie ugosci¢!” w ramach projektu ,,Matopolska - cel podrézy” byta
Matopolska Organizacja Turystyczna, dziatajgca w partnerstwie z Wojewddztwem Matopolskim oraz
Miastem Krakdéw. Producentem akcji byta agencja event-factory z Krakowa we wspoétpracy z RMF FM
(Grupa RMF).

Projekt ,,Matopolska - cel podrdzy” jest dofinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
Dziatania 3.3. ,Umiedzynarodowienie matopolskiej gospodarki”, Poddziatanie 3.3.1. ,,Promocja
gospodarcza Matopolski” typ E. promocja oferty gospodarczej regionu - przeciwdziatanie negatywnym
skutkom epidemii COVID-19 w ramach 3. Osi Priorytetowej Przedsiebiorcza Matopolska Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata 2014-2020.



