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»Wide open for meetings” - kampania promocyjna MICE w prasie i internecie
w trakcie!

2023-10-03

Trwa kampania ,,Wide open”, jest to ona wspdélnym przedsiewzieciem Miasta Krakéw, Wojewdédztwa
Matopolskiego oraz Matopolskiej Organizacji Turystycznej, realizowanym w ramach projektu ,,Matopolska -
cel podrézy”. Jej gtownym celem jest odbudowa ruchu turystycznego w Krakowie i Matopolsce po pandemii.
Na jakim etapie sa dziatania zwiazane z promocja turystyki biznesowej? Co jeszcze przed nami?

Kampania internetowa

1 sierpnia 2023 wystartowata kampania internetowa ,Wide open for meetings”, skierowana na
aktywizacje podrézy biznesowych do Krakowa i okolic oraz promocje regionu jako miejsca idealnego
na organizacje spotkan biznesowych. Aby dotrze¢ do odbiorcéw, postawiono na kompleksowg
promocje online, ktéra prowadzona jest na dedykowanych profilach na Facebooku, Instagramie oraz
Linkedlnie. Dodatkowym uzupetnieniem w komunikacji sg kampanie odstonowe i spoty emitowane w
sieci reklamowej Google. Dziatania zaplanowane do kohca listopada majg przynies¢ milionowe
wyswietlenia na 12 rynkach zagranicznych. Budzet przedsiewziecia wynosi niemal 1 min ztotych,
kampanie realizuje Fabryka Marketingu.

Kampania w zagranicznej prasie opiniotwdrczej i branzowej

Od kwietnia realizowana jest takze kampania w zagranicznej prasie branzowej i opiniotwdércze;.
Reklamy promujgce Krakdéw i Matopolske ukazaty sie w renomowanych tygodnikach The Economist
oraz WirtschaftsWoche. Teksty ukazaty sie takze w prasie branzowej w dwéch wydaniach CN
(Conference News) i Punto MICE, a takze w MICE Benelux, HQ Magazine, Tendence Nomade i
Boardroom. Publikacje pojawity sie w papierowych i cyfrowych wersjach magazynéw. Ostatnia faza
kampanii prasowej zaplanowana jest na listopad i obejmuje tytuty takie jak AMI, HQ Magazine, MICE
BENELUX oraz CN. Koszt kampanii realizowanej przez firme Mastermind wynosi blisko 1,2 min ztotych.

Spotkania B2B i podroz studyjna

Promocja naszej destynacji obejmuje takze marketing bezposredni, w tym spotkania B2b na targach
turystyki biznesowej oraz spotkaniach stolikowych. Od poczatku roku oferta konferencyjna miasta
byta promowana podczas wydarzen takich jak IMEX Frankfurt, The Meetings Space, M&l Forum. Do
konhca roku przewidziane sg jeszcze targi IMEX Las Vegas oraz IBTM Barcelona. Podczas kazdego z
wydarzen zespo6t KCB bierze udziat Srednio w 25 spotkaniach.

Poczatkiem pazdziernika Krakéw Convention Bureau organizuje dodatkowo podréz studyjng do
Krakowa i Matopolski tzw. fam trip pn. ,,Experience Krakéw, Visit Malopolska” dla 10 planistéw z
rynkéw objetych projektem, reprezentujgcych profesjonalne firmy zajmujgce sie organizacja
grupowych podrézy biznesowych, w tym motywacyjnych i incentive. W programie przewidziano wizyty
inspekcyjne w miejscach na organizacje kongreséw, konferencji i targéw w Krakowie oraz krétki pobyt
w Zakopanem. Nie zabraknie okazji do zapoznania sie lokalng kuchnia, legendami i tradycjami
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Krakowa czy wizyty w Kopalni Soli w Wieliczce.

Bezposrednie rozmowy i prezentacje konsekwentnie budujg marke miasta - organizatora
miedzynarodowych wydarzen, a w dtugofalowe] polityce rozwoju turystyki poszerzajg obszar promocji
wykraczajgc poza aspekty stricte turystyczne. Zas udziat w fam tripie jest jedyng w swoim rodzaju
okazjg do weryfikacji mozliwosci organizacji wydarzen w Krakowie i regionie.

Kompleksowe dziatania promocyjne

Kampanie w prasie i w internecie skierowane do turysty zagranicznego sg czescig dziatan
prowadzonych wspdlnie przez Miasto Krakéw, Wojewdédztwo Matopolskie i Matopolskg Organizacje
Turystyczng w ramach projektu ,,Matopolska - cel podrézy”. Celem projektu jest zainteresowanie
regionem gosci zagranicznych i pobudzenie ruchu turystycznego po okresie pandemii. Do turysty
krajowego skierowane sg dziatania pod hastem , Daj sie ugosci¢! Odwiedz Krakéw. Odkryj
Matopolske.” Budzet catego projektu to az 24 mln zt, z czego na kampanie krajowg przeznaczono 8
min zt, a 16 min zt na kampanie zagraniczng ,Wide Open”. Warto podkresli¢, ze to jedyny projekt
finansowany w catosci z funduszy europejskich.

Liderem projektu jest Matopolska Organizacja Turystyczna, ktéra odpowiada za koncepcje kreatywna,
produkcje materiatdw i ich emisje, a takze organizacje misji gospodarczych. Partnerami projektu sa
Krakéw i Matopolska. Miasto Krakéw koncentruje sie na promocji turystyki biznesowej. Region
odpowiada za komunikacje produktéw zwigzanych z turystykg wypoczynkowa - kulturowa, kulinarna,
aktywng oraz spa i wellness,

Turystyka biznesowa - istotna dla gospodarki miasta

Kampanie majaca na celu promocje turystyki biznesowej, strategicznej dla gospodarki turystycznej
w Krakowie, realizowane sg przez Krakéw Convention Bureau dziatajagce w Wydziale ds. Turystyki
Urzedu Miasta Krakowa.

Kompleksowa oferta miasta - réznorodnos¢ obiektéw konferencyjnych, setki hoteli, potozone blisko
centrum lotnisko, aktywne srodowisko akademickie oraz malowniczy region - stanowi magnes dla
klientdw organizujacych kongresy, konferencje czy wyjazdy motywacyjne. Kampania prowadzona
przez Miasto Krakéw skupia sie wtasnie na tym rodzaju turystow.

Raport , Branza spotkan w Krakowie 2022" wskazuje, ze w 2022 roku liczba wydarzeh MICE w
stosunku do poprzedniego roku wzrosta o 25,73 proc., zas liczba uczestnikéw spotkan az o 154 proc.
Choc sa to optymistyczne statystyki, to branza MICE nadal nie wrdécita do poziomu z 2019 roku. To
pokazuje, ze prowadzone dziatania sg nie tylko skuteczne, ale wcigz potrzebne.

»Wide open...” - goscinnosc i otwartos¢ zachecaja do wizyty turystow biznesowych

Gtéwne hasto projektu ,,Wide open...” odwotuje sie do polskiej gosScinnosci, a przede wszystkim
otwartosci, z jaka kojarzona jest Matopolska. W koncu przez wieki Krakéw i jego okolice stanowity
miejsce spotkan, wspdlnego zycia i wymiany handlowej przedstawicieli wielu kultur. Dziatania
skierowane sg na rynki: brytyjski, amerykanski, niemiecki, austriacki, szwajcarski, szwedzki, dunski,
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norweski, francuski, belgijski, hiszpanski i witoski. Wiecej informacji o projekcie na stronie Krakéw
Convention Bureau.


https://convention.krakow.pl/aktualnosci/261714,1403,komunikat,kampania__wide_open__w_projekcie__malopolska_-_cel_podrozy_.html

