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Targi w Krakowie w centrum uwagi globalnej branzy targowej
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Podczas 92. UFI Global Congress w Hong Kongu - najwazniejszego wydarzenia branzy targowej na swiecie - w
centrum uwagi znalazta sie... Polska! Prezes Zarzadu Targéw w Krakowie Ewa Woch oraz Wiceprezes Pawet
Niklinski odebrali UFI Marketing Award, najwazniejsze wyréznienie w globalnym przemysle targowym. To
pierwsza w historii nagroda UFI dla polskiej firmy, co nadaje temu sukcesowi wyjatkowy wymiar.

Kampania, ktéra zainspirowata branze

Jury docenito kampanie marketingowa jubileuszowej, 30. edycji Miedzynarodowych Targéw
Stomatologicznych KRAKDENT® - kluczowego wydarzenia branzy stomatologicznej w Europie.
Tematem tegorocznej edycji konkursu byto NextGenConnect: Marketing strategies to engage
the Next Generations in exhibitions, a kampania Targéw w Krakowie okazata sie wzorcowa
odpowiedzig na to wyzwanie.

Co sprawito, ze projekt wyrdznit sie wsréd miedzynarodowych zgtoszen?

Na sukces projektu ztozyt sie storytelling, ktéry nadat kampanii dynamike. Wazng role odegrat réwniez
video marketing - emocjonalny, angazujacy i atrakcyjny szczegdlnie dla mtodszych odbiorcéw.
Wspétpraca z influencerami zwiekszyta zasiegi kampanii, a szeroko zakrojone dziatania aktywujgce
spotecznos¢ - zaréwno online, jak i podczas samego wydarzenia - sprawity, ze uczestnicy mogli
realnie wspoéttworzy¢ jubileuszowg edycje. Kluczowym elementem byto takze wykorzystanie
unikalnego charakteru Krakowa, dzieki czemu komunikacja zyskata unikalny charakter i mocne
osadzenie w lokalnym DNA.

To potgczenie dato efekt, ktéry zauwazyta cata branza - spdjng, wielowymiarowg kampanie idealnie
odpowiadajgcg na potrzeby nowego pokolenia odwiedzajgcych.

Polska kampania na swiatowej scenie

Podczas sesji Insights Series - ldeas in Action: Marketing Prezes Ewa Woch zaprezentowata
zwycieski projekt miedzynarodowej publicznosci. Reakcje potwierdzity, ze to wiasnie takie podejscie
staje sie kierunkiem rozwoju wspoétczesnych wydarzen targowych - bardziej otwartych, angazujgcych i
zorientowanych na potrzeby odwiedzajgcych z réznych pokolen. Prezentacja Targéw w Krakowie
pokazata, jak przemyslana strategia marketingowa moze realnie zmienia¢ oblicze wydarzen
targowych i budowa¢ przewage konkurencyjng. To réwniez sygnat dla branzy, ze polskie wydarzenia
nie tylko sledzg globalne trendy, ale potrafig je tworzy¢.



