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Na ulicach Krakowa zagoscita wyjatkowa kampania spoteczna, ktérej celem jest wsparcie mieszkancéow
w radzeniu sobie z kwarantannowa codziennoscia.

Choc jej rygory stopniowo topniejg, nowe realia bedg dalekie od norm, ktére pamietamy.
Krakowskie Biuro Festiwalowe zaprosito do wspéttworzenia akcji osmioro krakowskich grafikéw i
artystéw wizualnych oraz czworo ludzi piéra. Ich podnoszace na duchu interpretacje hasta
kampanii zdobig niemal 200 nosnikéw udostepnionych przez firmy Clear Channel Polska i AMS.

W czasie kwarantanny potrzebujemy pozytywnego przekazu, ktéry cho¢ na chwile pozwoli nam
oderwac sie od ucigzliwego ,tu i teraz” - z takiego zatozenia wyszto Krakowskie Biuro
Festiwalowe, inicjator kampanii spotecznej ,Inaczej niz zawsze - jak zawsze razem”.

Hasto akcji zainspirowato artystéw, grafikow i pisarzy do wyrazenia nadziei i potrzeby
kolektywnej solidarnosci. O dobrg energie ptynaca z blisko 200 krakowskich przystankéw i
gablot reklamowych zadbali uznani twércy wizualni: Tomek Budzyn, tukasz Habiera NAWER,
Antek Korzeniowski, Katarzyna Kotnowska, Marcin Maciejowski, tukasz Markiewicz, Filip Piekara
PIEKSA, Witold Siemaszkiewicz i Joanna Tyborowska. Ta ostatnia stworzyta plakaty do specjalnie
napisanych na okolicznos¢ kampanii tekstéw tukasza Orbitowskiego, Michata Rusinka, Dominiki
Stowik i Adama Zagajewskiego. Pozostali graficy na swdj sposéb zinterpretowali hasto kampanii.

- Z catg wieloznacznoscig hasta ,Inaczej niz zawsze - jak zawsze razem” chcieliSmy wskaza¢ na
wyjatkowos¢ sytuacji, w ktérej znalezliSmy sie za sprawa epidemii koronawirusa, ale tez
zasugerowad, ze pomimo zewnetrznych okolicznosci wspdlnota moze trwac dzieki naszemu
zaangazowaniu - ttumaczy idee kampanii Izabela Helbin, dyrektor Krakowskiego Biura
Festiwalowego.

- Poczucie wspélnoty, dzi$ zaposredniczone w nowych technologiach czy przejawiajace sie w
drobnych, nieoczywistych gestach, to cos, co aktywnie mozemy i chcemy budowac. Nasza
kampania ma by¢ paliwem dla kolektywnego radzenia sobie z trudng sytuacjg. W fizycznej
izolacji, w czterech $cianach, ale ramie w ramie - razem - zaznacza.

Nowe zasady korzystania z przestrzeni publicznej, nakaz #zostanwdomu i obowigzek noszenia
maski oddalaja nas od siebie, ale jednoczesnie pokazuja, ze epidemie mozemy pokonac tylko
wspoélnymi sitami. Przyktadem solidarnosci wykazaty sie dwie firmy reklamy zewnetrznej, Clear
Channel Polska i AMS, ktére dotaczyty do akcji, udostepniajac gabloty reklamowe na terenie
catego miasta.

- To piekny przyktad dziatania, gdy duzi gracze rynkowi postanawiajg dziata¢ w mysl zasady
wspotkonkurencji, czyli kooperacji podmiotéw na co dzieh ze sobg konkurujgcych, z ktérej kazdy
z nich wychodzi zwyciesko. Nasza akcja sama w sobie ilustruje hastowe ,razem” - dotgczyli do
nas zaroéwno ludzie kultury, jak i podmioty biznesowe, ktére zrezygnowaty z zysku i w stuszne;j
sprawie postanowity potaczy¢ sity - dodaje Helbin.

To Swietny moment na refleksje i debate o tym, czym jest dla nas wspdlnota, a takze czym w
dobie pandemii jest bliskos¢. Prébe odpowiedzi na to pytanie podejmuje Dominika Stowik,
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laureatka Paszportéw , Polityki” 2019 za ksigzke ,Zimowla”. Znajdziemy ja na jednym z
plakatéw zaprojektowanych przez Joanne Tyborowska. ,Bliskosci nie mierzy sie w metrach.
Badz blisko. Zachowaj odstep” - w kilku stowach pisarka dekonstruuje wszechobecny jezyk
zasad bezpieczenstwa, by powréci¢ do pierwotnego znaczenia stéw i przypomnie¢ nam, o co
powinniSmy zadbad podczas kwarantanny.

W kampanii znajdziemy takze akcenty humorystyczne, takie jak smok wawelski w maseczce
autorstwa Tomasza Budzynia czy praca rysownika i malarza Marcina Maciejowskiego, z ktérej z
nieskrywanym wyrzutem spoglada na nas kot. ,Moze bys troche zycia popraktykowat” -
sugeruje przewrotnie artysta, cho¢ i tak wiemy, ze najwiekszym rozsadkiem wykazuje sie
okupujgce kanape leniwe zwierze.

Bedzie dobrze! - zdaje sie zapewniac nas plakat tukasza Markiewicza, na ktérym usmiechniete
stohce powoli wychodzi zza dobrze znanego nam szarego konturu czasteczki SARS-CoV-2.
Wszystkie prace sktadaja sie na wyjatkowag kampanie Miasta Krakéw i Krakowskiego Biura
Festiwalowego. Zartobliwie, z dystansem, czasem na przekér. Inaczej niz zawsze, ale zawsze z
pozytywnym przestaniem, ktérego tak bardzo potrzebujg teraz mieszkancy Krakowa.

Kampanie mozna ogladac na ulicach Krakowa do kohca maja.

Organizatorzy kampanii , Inaczej niz zawsze - jak zawsze razem”: Miasto Krakéw, Krakowskie
Biuro Festiwalowe, Clear Channel Polska, AMS

Zaproszeni twércy: Tomek Budzyn, tukasz Habiera NAWER, Antek Korzeniowski, Katarzyna
Kotnowska, Marcin Maciejowski, tukasz Markiewicz, tukasz Orbitowski, Filip Piekara PIEKSA,
Michat Rusinek, Witold Siemaszkiewicz, Dominika Stowik, Joanna Tyborowska i Adam
Zagajewski.
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