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Radio i gazety - Warszawa i Krakow. POT przeprowadzit podwdjna akcje
w belgijskich mediach
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Polska Organizacja Turystyczna przeprowadzita akcje promocyjna w belgijskich mediach. W kampanii
reklamowane byty Warszawa i Krakéw, ktére maja bezposrednie potaczenie lotnicze z Belgia. Akcja
zostata zrealizowana wspdlnie z portalem podréozniczym Le Journal de I’Evasion.

Tegoroczne akcje i dziatania promocyjne w mediach, z uwagi na sytuacje pandemiczng, rzadziej
wigzac¢ mozna z wyjazdami prasowymi niz kiedys. Zagraniczny Osrodek POT w Brukseli nastawit
sie na reklame Polski poprzez radio i wydawnictwa. W zwigzku z tg strategig zrealizowat tgczong
kampanie wspdlnie z portalem podrézniczym Le Journal de I’'Evasion.

W pierwszej czesci akcji stuchacze jednej z najwiekszych rozgtosni radiowych - VivaCité
dowiedzieli sie o walorach turystycznych Warszawy. O polskiej stolicy opowiadata redaktor
naczelna Journal de I’'Evasion, Sarah Visse, dziennikarze radiowi prowadzacy audycje
podrdznicza La Grande Evasion i dyrektor ZOPOT w Brukseli Dominika Szulc. Byta to okazja aby
opowiedzie¢ o Warszawie i jej najpiekniejszych zakatkach, w tym o fenomenie réznorodnosci
atrakcji turystycznych po obu brzegach Wisty.

Audycja La Grande Evasion gromadzi w kazde sobotnie popotudnie ponad 200 tys. stuchaczy.
Przyciggaja ich wartkie opowiesci z najdalszych zakatkdéw Swiata i mozliwos¢ uczestniczenia w
konkursie, w ktérym nagrodg jest podréz do prezentowanej destynacji. O wyjazd do Polski
walczyto ponad 800 osdb. Partnerem akcji byty Polskie Linie Lotnicze LOT, ktére ufundowaty
bilety do Warszawy dla zwyciezcéw.

W drugiej czesci kampanii przekaz trafit do czytelnikéw dziennikdw z grupy Sud Presse
obejmujacej swoim zasiegiem Bruksele i francuskojezyczng czes¢ Belgii. Tematem publikacji byt
Krakéw, drugie z kolei miasto posiadajgce bezposrednie potaczenie lotnicze z Belgii. Na
uwaznych czytelnikéw artykutu stworzonego wspdlnie z partnerem projektu, biurem podrézy
Destination Pologne czekata kolejna wspaniata nagroda - pobyt w Krakowie. Udziat polskiego
touroperatora jest nieprzypadkowy - POT, w ramach wsparcia polskiej branzy w trudnym
okresie epidemii zaprosit polskie biura do udziatu w projekcie i zakupit nagrode u tego, ktére
zaproponowato najatrakcyjniejszg oferte. O pobyt w Krakowie ubiegato sie ponad 875
czytelnikéw. Szacuje sie, ze kampania trafita do 600 tys. oséb.
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