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Kampania ,,Wide Open for Meetings” laureatem w konkursie MP Impact
Awards

2023-12-20

Realizowana przez Wydziat ds. Turystyki, Krakéw Convention Bureau kampania promujaca oferte
turystyki biznesowej Krakowa i Matopolski zostata laureatem pierwszej edycji konkursu MP Impact
Awards w Kategorii Kampania. Jury i publicznos$¢ docenity kompleksowa i profesjonalna kampanie, a
takze szeroki zakres dziatan samego projektu ,,Matopolska - cel podrézy”.

Projekt "Matopolska - cel podrézy"

W latach 2022-2023 Miasto Krakéw, Wojewddztwo Matopolskie oraz Matopolska Organizacja
Turystyczna wspdlnie prowadzity kampanie ,Wide open” w ramach projektu ,Matopolska - cel
podrézy”. Jej gtdbwnym zatozeniem jest odbudowa ruchu turystycznego w Krakowie i Matopolsce
po pandemii COVID-19.

Krakéw Convention Bureau dziatajgce w strukturach Wydziatu ds. Turystyki Urzedu Miasta
Krakowa skupito sie na promocji turystyki biznesowej. Jest ona strategiczna dla gospodarki
turystycznej w miescie ze wzgledu na ogromny potencjat organizacyjny i baze obiektéw, ktére
moga stac¢ sie miejscem spotkan biznesowych dla organizatoréw z catego Swiata.

Kampania "Wide Open for Meetings"

Od sierpnia do listopada 2023 realizowano kampanie internetowa ,,Wide Open for
Meetings”, skierowang na aktywizacje podrézy biznesowych do Krakowa i okolic oraz
promocje regionu jako miejsca idealnego na organizacje spotkan biznesowych. Aby dotrze¢ do
odbiorcéw, postawiono na kompleksowg promocje online, ktéra prowadzona byta na
dedykowanych profilach na Facebooku, Instagramie oraz Linkedlnie. Dodatkowym
uzupetnieniem komunikacji byty kampanie odstonowe i spoty emitowane w sieci reklamowej
Google. W kazdym miesigcu przygotowano dwa hasta oraz dwie kreacje wizualne wraz z ich
przeformatowaniami: tgcznie 120 grafik statycznych oraz 48 plikéw HTMLS.

taczny zasieg kampanii szacowany jest na niemal 30 milionéw - do takiej liczby oséb dotarta
kampania w mediach spotecznosciowych. Na samym Facebooku tgczny zasieg na wszystkich
rynkach szacowany jest na ponad 10 milionow! Najwiekszy wskaznik CTR (1-3%) na
wszystkich rynkach odnotowaliSmy w kanale Dispaly.

Ponadto w terminie od kwietnia do listopada 2023 przeprowadzono kampanie w zagranicznej
prasie branzowej i opiniotwodrczej. Reklamy promujgce Krakéw i Matopolske ukazaty sie w
renomowanych tygodnikach The Economist oraz WirtschaftsWoche na rynku brytyjskim i
niemieckim oraz prasie branzowej w trzech wydaniach Conference News, MICE Benelux, HQ
Magazine, dwéch wydaniach Punto MICE i Tendence Nomade oraz w jednym wydaniu
Boardroom oraz AMI. Publikacje pojawity sie w papierowych i cyfrowych wersjach magazyndw.

Dotarcie do odbiorcy offline szacowane na podstawie sumy naktadow w 17 gazetach i
magazynach wyniosto niemal 388 tysiecy, zas dotarcie online liczone jako suma interakgji i
subskrybentéw poszczegdlnych tytutdw wyniosto blisko 360 tysiecy.
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Kampania prasowa dotarta zatem do 747 834 czytelnikow!

Dodatkowo w ramach projektu Krakéw Convention Bureau zrealizowato trzy filmy z
wykorzystaniem sylwetek Ambasadoréw Krakowa i Matopolski, ktére stuzg miedzynarodowej
promocji matopolskiej nauki, gospodarki i sztuki oraz 10 wirtualnych spaceréw po
obiektach konferencyjnych Krakowa i Matopolski.

Ze srodkéw unijnych przez 2 lata pozycjonowano angielskg wersje strony
www.convention.krakow.pl, ktéra jest na biezaco aktualizowana. Warto zwréci¢ uwage, ze
prowadzone kalendarium wydarzen zawiera informacje o kongresach, konferencjach i targach
planowanych w miescie.

Zapewniono rowniez biezgcg obstuge medidow spotecznosciowych:

- Facebook

- Instagram

- YouTube
- LinkedIn

Projekt ,Matopolska - cel podrézy” jest finansowany z Funduszy Europejskich w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata 2014-2020.

Budzet catego projektu wynidst 24 min zt, z czego na kampanie krajowg przeznaczono 8 min zi,
a 16 min zt na kampanie zagraniczng, w tym na promocje MICE 4 min zt. Warto podkresli¢, ze to
jedyny projekt finansowany w catosci z funduszy europejskich.

Konkurs MP Impact Awards

MP Impact Awards to pierwszy konkurs poswiecony inicjatywom, kampaniom, wydarzeniom,
ktére maja wptyw na funkcjonowanie i rozwéj branzy spotkan i wydarzeh. Organizatorem
konkursu jest MeetingPlanner.pl. Celem konkursu MP Impact Awards jest docenienie,
wyrdznienie i promocja inicjatyw, kampanii i wydarzen, ktére maja lub mogg miec istotne
znaczenie w rozwoju branzy spotkan, podejmowaniu waznych dla niej wyzwan czy
rozwigzywaniu problemoéw, zaréwno w skali lokalnej, ogélnopolskiej, jak i miedzynarodowej. W
konkursie nagrodzono projekty w czterech kategoriach: Inicjatywa, Wydarzenie, Kampania oraz
MICE for Good.

Finalistdw wytonita kapituta konkursu, ktérej przewodniczy Dominik Gérka (CEO i dyrektor
kreatywny, Live Age). Konkurs MP Impact Awards przebiegat dwuetapowo. W pierwszym etapie
Kapituta konkursu kapituta na podstawie zgtoszeh wytonita finalistéw. W drugim etapie
realizatorzy projektéw zaprezentowali je podczas wydarzenia MP Impact Summit w dniu 12
grudnia oraz odpowiadali na pytania jury i publicznosci. O wyborze zwyciezcéw zdecydowali
wszyscy obecni na sali: jurorzy i publicznos¢. Zwycieskie i finatowe projekty zostang
zaprezentowane w MP Impact Report. Podczas gali MP Impact Awards zostaty wreczone


https://www.youtube.com/channel/UCwalMcb1kaZtrYtkph1Ql3w
https://turysta3d.pl/micekrakow/
http://www.convention.krakow.pl
https://www.facebook.com/Krak%C3%B3w-Convention-Bureau-608781725829789
https://www.instagram.com/krakowconventionbureau/
https://www.youtube.com/channel/UCwalMcb1kaZtrYtkph1Ql3w
https://www.linkedin.com/company/krak%C3%B3w-convention-bureau/
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statuetki - Impacty.
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