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Podsumowanie kampanii Rowerem do pracy 2024
2025-01-13

Za nami 6sma edycja rowerowej kampanii dla pracownikow krakowskich przedsiebiorstw i instytucji.
Pora zatem podsumowac co nieco i rozpoczac przygotowania do kolejnej edycji.

Rowerowa akcja cieszyta sie niestabngcym zainteresowaniem wsréd krakowskich pracodawcéw
i pracownikéw. W ubiegtym roku do kampanii przystapito ponad 170 podmiotéw, a uczestniczyto
w niej ponad 3400 osdb. Dla mitosnikéw statystyk kilka kolejnych w temacie ubiegtorocznej
edycji:

- blisko 370 000 przejazdéw rowerowych do i z pracy

- znacznie ponad 2,5 min przejechanych kilometréw - mozna powiedzie¢, ze Ziemie
objechalismy dookota blisko 63 razy!! Iub - jak kto woli - Polske 720 razy!!!

- ponad 400 uczestnikdw moze sie pochwali¢ min. 50% frekwencjg rowerowych przejazdéw, co
oznacza, ze srednio przez 7 miesiecy akcji przynajmniej przez potowe miesigca dojezdzali do
pracy na rowerze

A jak spisali sie krakowscy pracodawcy? Jak zwykle wykazali sie duzym zaangazowaniem, bez
ktérego nic nie bytoby mozliwe.

Dodatkowo gratulacje naleza sie pracodawcom, ktérzy zachecili do zapisania sie do kampanii
najwyzszy odsetek pracownikéw w swoich kategoriach:

do 100 pracownikdéw: Regionalnemu Osrodkowi Polityki Spotecznej w Krakowie, Muzeum
Inzynierii i Techniki w Krakowie, INTENSE Group, Chatham Financial, Hotelowi Grand
Ascot, Multiprojekt Automatyka - powyzej 20% oraz 3Deling Sp. z 0.0. - blisko 70%)!

do 400 pracownikdéw - Zarzgdowi Transportu Publicznego w Krakowie, Astor sp. z 0.0., Qualtrics,
ATP Krakow - powyzej 15%

do 1000 pracownikéw - Muzeum Narodowemu w Krakowie, IKEA Retail Sp. z 0.0., Zamkowi
Krélewskiemu na Wawelu, Teva Operations Poland, Marketing Investment Group S.A. - powyzej
7% oraz TechnipFMC - blisko 20%

powyzej 1000 pracownikéw - Sabre Polska, Urzedowi Marszatkowskiemu Wojewddztwa
Matopolskiego,
Comarch - powyzej 5%

Uczestnicy kampanii podzielili sie wrazeniami na jej temat:

¢ Dla 1/3 uczestnikéw rok 2024 byt pierwszym zetknieciem z krakowska inicjatywa

e 12% rowerzystéw zastgpito dzieki akcji samochéd w dojazdach do pracy a 20% wybrato
rower nad miejskg komunikacje publiczng

¢ 55% ankietowanych stwierdzito, ze dzieki kampanii wybierato rower w dojazdach do
pracy czesciej niz w latach poprzednich



=“= Magiczny

mgp Krakow

e ponad 60% uczestnikdéw dzieki akcji potkneto rowerowego bakcyla i wsiadato na rower
czesciej takze w celach niezwigzanych z praca, np. jadac do kina czy sklepu

¢ 1/3 ankietowanych bedzie dojezdza¢ na rowerze do pracy takze zimg, bez wzgledu na
aure, a 40% uwzgledni w swym wyborze warunki pogodowe

® 96% uzytkownikéw byto zadowolonych z portalu do obstugi kampanii

Co teraz? Czas na nowe rozdanie. Juz wkrétce rozpocznie sie nabdér do edycji 2025. Badzcie
czujni!
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