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» (Nie)rzetelne portfolio

» Event jako fundam
skutezneg




AKTUALNOSCI

Scrabble z McCANN
Worldgroup

Agencje wchodzace w skiad
McCANN Worldgroup: Momentum
(trade marketing), MRM//McCANN
(digital) i Weber Shandwick (Public
Relations) wygraly przetarg na opra-
cowanie strategii i kompleksowg ob-
stuge ogdlnopolskiego programu
edukacyjnego Scrabble w szkole.
Celem projektu jest popularyzacja
gry Scrabble, jako narzedzia wspo-
magajacego w nauczaniu jezyka
polskiego, przedmiotow $cistych,
rozwijaniu umiejetnosci jezykowych
i logicznego myslenia. Dziatania
rozpoczng sie pod koniec maja i
obejmg w sumie ponad 700 szkot
w catej Polsce. (mk)
http://mccannworldgroup.pl

Siatkowka
z Akademig Podrozy

Akademia Podrozy wprowadzita
oferte zwigzang z Mistrzostwami
Swiata w Pifce Siatkowej, ktore w
tym roku odbeda sie w Polsce. Naj-
wazniejszym elementem pakietow
udziat w meczyach. Oprdcz tego or-
ganizatorzy zapewniajg uczestni-
kom positek, napoje i pamigtkowy
gadzet zwigzany z mistrzostwami.
Istnieje rowniez mozliwos¢ posze-
rzenia oferty o np. konferencije lub
szkolenie, ktore odbywac sig bedzie
przed lub po widowisku, nocleg,
transport grup itp. Ceny podstawo-
wego pakietu na mecz otwarcia w
Warszawie (zawierajacego bilet wy-
branej kategorii, lunch, pamigtkowy
upominek dla kazdego uczestnika,
opieke przedstawiciela Akademii
Podrozy podczas catego spotkania,
ubezpieczenie uczestnikow od
NNW) to koszt 845 PLN netto (bile-
ty kategorii 1) i 545 z netto (bilety
kategorii 4). (mg)
www.akademiapodrozy.pl

ICP Group dla NBP

ICP Group zwyciezyta w przetargu
na organizacje miedzynarodowej
konferenciji Europejskiego Banku Od-
budowy i Rozwoju. Wydarzenie zor-
ganizowane bedzie pod auspicjami
NBP w maju (14-16) na Stadionie
Narodowym. Opraocz czesci meryto-
rycznej zaplanowano takze wyda-
rzenia towarzyszace w Arkadach
Kubickiego i Teatrze Wielkim. W
konferenciji wezmie udziat ponad
2000 os0b z catego Swiata. Do za-
dan agenciji bedzie nalezato zapew-
nienie infrastruktury wraz z wypo-
sazeniem, sprzetem i identyfikacjg
wizualng oraz niezbednym persone-

lem. Jednak to nie koniec wspotpra- |

cy ICP Group z tym klientem. Agen-
cja wygrata rowniez przetarg zwia-
zany z koordynacjg spotkan i konfe-
rencji organizowanych przez NBP
przez okres dwach lat. taczna war-
to$¢ obu kontraktow to ponad 10
min zt. (mg)

www.icpgroup.pl
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Plani$ci z Wioch poznali zalety Polski

W ramach fam tripu 12. przedstawicieli wioskiego przemystu spotkan goscito w Polsce. Wiosi mieli
okazje zapoznac sie z oferta konferencyjng i mozliwosciami organizacji podroézy motywacyjnych w Polsce.

Wszystko rozpoczglo sig w
Warszawie, gdzie we wspol-
pracy z WCB zaprezentowane
zostaly takie obiekty jak. Pa-
tac Kultury i Nauki, Stadion
Narodowy oraz Zamek Kro-
lewski — Arkady Kubickiego.

Kolejne dwa dni przezna-
czone byly na poznanie Kra-
kowa. Program obejmowat
wizytacje ICE Krakow, Ko-
palnie Soli w Wieliczce czy
Starej Zajezdni Tramwajowej
oraz Muzeum Fabryki Schin-
dlera. Wielu wrazen dostar-
czyta wyprawa na Wzgorza
Wawelskiego i mozliwosci
obejrzenia stawnej ,,Damy z
tasiczka”.

- Nigdy wezesniej nie bylam
w Polsce. Ten wyjazd pozwo-
lit mi docenic kulture i ducha
innowacyjnosci. ~ Poznane
smaki tej destynacji pozwola
nam sprzedawac ja w swoim
kraju — powiedziata Olimpia
Ponno, prezes wloskiego
MPIL.

— Ten wyjazd okazal si¢ bar-
dzo interesujacy i uzyteczny.
Dzigki temu bedg w przyszto-
sci dokladnie wiedziata, jakie-
go typu wyjazdy i jakich
klientow kierowac¢ do tej de-

stynacji — dodata Daniela
Mengoli z agencji Tripware.
Za realizacj¢ programu od-
powiadalo biuro Holiday Tra-
vel. — Jako Poland Convention
Bureau POT cieszymy si¢ z
kazdej mozliwosci bezposred-
niego zaprezentowania Polski
naszym gosciom. Zalezy nam
zeby w krotkim czasie przezy-
li ,,swoja polska histori¢”, do-
tyczy to hasta promocyjnego
,,Polska. Come and Find Your
Story” i zechcieli do nas wro-
ci¢. Wierzymy, ze emocje pod-

Przedstwaiciele wioskiego przemystu spotkan na rynku w Krakowie.

— -

parte profesjonalng wiedza na
temat mozliwosci organizacji
spotkan w Polsce na diuzej
zapadng w pamigc. Waznym
aspektem naszych podrozy
jest rowniez zapoznanie go-
Sci z lokalng branza. Stad
wspotpraca z regionalnymi
convention bureau, oraz or-
ganizacja spotkan z rekomen-
dowanymi profesjonalnymi
organizatorami. Komentarze,
ktore otrzymujemy od na-
szych gosci to najczesciej po-
zytywne zaskoczenie, podziw

dla naszego rozwoju, historii,
kultury i goscinnosci oraz
stosunku jakosci do ceny -
powiedziata Aneta Ksiazek z
Poland Convention Bureau.

W Warszawie odbylo sig
rowniez $niadanie networ-
kingowe, w ktorym uczestni-
czylo dziesigc firm rekomen-
dowanych przez Poland Co-
nvention Bureau POT. W
tym: ICP Group SA, Vengo,
Haxel Events & Incentive Sp.
z 0.0., Targi w Krakowie, Fur-
nel Ravel, Mazurkas Travel
DMC, Maestro Meetings &
Incentives Sp. z 0. 0., DMC
Poland, Grupa Trip, Holiday
Travel. Uczestnicy mieli za-
pewnione zwiedzanie miasta
oraz warsztat lepienia piero-
gow w restauracji Warszawa
Wschodnia ulokowanej w So-
ho Factory.

Fam trip zostal zrealizowany
we wspOtpracy z Warsaw Co-
nvention Bureau i Krakow Co-
nvention Bureau. Fam trip

mial miejsce w dniach 20-24
marca b. r. Kolejny fam trip w
ramach projektu ,,Promujmy
Polske Razem” odbedzie si¢ w
potowie lipca w Gdansku i re-
gionie. (mdz)

Branza spotkan

Lodzkie Convention Bure-
au, ktore oficjalnie funkcjonu-
je od kilku miesiecy, dziata
wielozakresowo na rzecz roz-
woju i promocji branzy MICE
w miescie. W ramach tworze-
nia uzytecznych dla branzy
narzedzi opracowato kalenda-
rium imprez targowych i kon-
ferencyjnych, ktére odbeda si¢
w Lodzi w 2014 r., oraz staty-
styczne zestawienie spotkan
biznesowych za 2013 i 1-szy
kwartat 2014 r. W tym zakre-
sie prowadzone s takze prace
nad serwisem www i kolejnym
— rozszerzonym i uzupetnio-
nym - wydaniem, katalogu
todzkiej branzy MICE (pierw-
sze wydanie ukazalo si¢ dru-
kiem w dwoch wersjach jezy-
kowych). Druga sfera dziatan
jest organizacja imprez bran-
zowych. Jesienig planowane
jest spotkanie dla firm PCO
,Lodz Kreuje Eventy”. Orga-
nizatorzy zapewnia gosciom
szereg atrakcji, m. in. zwiedza-

w todzi

nie najciekawszych obiektow
w miescie, na wieczor przewi-
dziane sa réwnie intrygujace
wydarzenia i interesujacy pro-
gram towarzyszacy. — Nie da-
my gosciom si¢ nudzi¢, a na-
wet pospa¢ — méwi Anna Mo-
krosinska, szefowa biura. Po-
nadto planowane sg trzy duze
podroze studyjne, jedno-, dwu-
i trzydniowe dla dziennikarzy
oraz firm, instytucji, i stowa-
rzyszen, ktore jeszcze nie orga-
nizowaly imprez w Lodzi. Od-
beda si¢ takze dwa szkolenia
dla todzkich przedsigbiorcow.
Jeden z blokéw tematycznych
bedzie dotyczyt profesjonalne-
go przygotowania konferencji i
metod mierzenia ich efektyw-
nosci. Wszystkie powyzsze
dzialania dofinansowane sa z
funduszy unijnych w ramach
projektu , Turystyka biznesowa
jako markowy produkt tury-
styczny Lodzi”. Placowka pel-
ni takze funkcje doradczo-in-
formacyjna. (az)

Veniti stawia na rejsy wycieczkowe

Kwote ponad 1,6 min. zt
przekroczyla wartos¢ kontrak-
tow, jakie od poczatku roku
udato si¢ pozyskac firmie Veni-
ti. Poinformowali o tym przed-
stawiciele spotki.

Glownym zrédlem docho-
dow Veniti jest sprzedaz rej-
sow firmowych oraz planowa-
nie i organizacja korporacyj-
nych wyjazdow motywacyj-
nych realizowanych pod szyl-
dem Veniti Business Travel.
Mimo ze w ubieglym roku
spotka zwigkszyta przychody o
73 proc. (do 5,79 min zt, wy-
pracowata 0,2 min zt zysku
netto) zarzad liczy na poprawe
tego wyniku w 2014 r. Ma si¢
do tego przyczyni¢ wzrost za-
mowien kilku miesigcach. Sitq
sprawczg dobrej passy ma by¢
z kolei, m.in. integracja platfor-
my sprzedazowej Veniti z sys-
temem rezerwacyjnym Blu-
eVendo/TOM, z ktorego ko-
rzysta ponad 2,4 tys. biur po-
drozy. To rozwigzanie umozli-

wi zakup rejsu wycieczkowe-
g0, bez czekania na kontakt ze
strony posrednikow czy linii
zeglugowych. Spotka oczeku-
je, ze dzigki temu zostanie hur-
townikiem sprzedazy Swiato-
wych rejsow do biur podrozy.

- Stawiamy na wysokomar-
zowe produkty w segmentach
z wysokim potencjalem wzro-
stu — tj. programy motywacyj-
ne dla biznesu oraz zagranicz-
ne rejsy wycieczkowe sprzeda-
wane poprzez platforme Kru-
zy.pl — méwi Maciej Szyman-
ski, prezes zarzadu Veniti
S.A. Spotka specjalizuje si¢ w
wykorzystaniu stworzonego
przez siebie modelu bizneso-
wego, ktory zaklada mozliwie
najwigkszy automatyzm ob-
stugi klienta, uzywany m.in. w
procesach wynajmu aparta-
mentow wakacyjnych czy rej-
sow wycieczkowych. Firma
zajmuje si¢ tez organizacja wy-
jazdow motywacyjnych. (mk)
www.veniti.pl



