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REGULAMIN PRZYZNAWANIA
PROMOCYJNEGO PROGRAMU WSPARCIA DLA SPOTKAN i WYDARZEN

Celem Promocyjnego Programu Wsparcia dla Spotkan i Wydarzen (PPWdSW) jest udzielenie przez
Polskg Organizacje Turystyczng (POT) wsparcia profesjonalnym organizatorom spotkan i wydarzen,
Ambasadorom Kongresow Polskich oraz innym podmiotom, ktdre aktywnie uczestniczg w procesie
pozyskania do Polski miedzynarodowych spotkan i wydarzen biznesowych o charakterze kulturalnym,
naukowym, politycznym, sportowym czy biznesowym. Celem POT jest wdrozenie cyklicznego programu
promocji Polski na okolicznos¢ pozyskiwania i organizacji wydarzed o charakterze promocyjnym
realizowanych przez podmioty zewnetrzne. Promocyjny Program Wsparcia dla Spotkan i Wydarzen
stanowi narzedzie dla Programu Rekomendacji Profesjonalnych Organizatoréw Kongresow, Programu
Rekomendacji Profesjonalnych Organizatorow Podrézy Motywacyjnych oraz Programu Ambasadordow
Kongresow Polskich, ktorych funkcjonowanie okreslajg odrebne regulaminy.

§1.
Informacje ogdine

1. Program AKP - Program Ambasadorow Kongresow Polskich — funkcjonuje od 1998 roku i
obecnie zrzesza grono 320 Ambasadordw, tj. osob, ktére przyczynity sie do pozyskania
wydarzen biznesowych do Polski, poprzez aktywng promocje kraju i dziatalnos¢ w
miedzynarodowych stowarzyszeniach. Organizatorami Programu sg: Polska Organizacja
Turystyczna (Poland Convention Bureau) oraz organizacja pozarzagdowa - Stowarzyszenie
Konferencje i Kongresy w Polsce. Obstuge organizacyjng Programu AKP oraz zwigzanych z nig
Swiadczen prowadzi PCB POT. W ramach programu dziata Kapituta Programu AKP, wybierana
co 3 lata, ktéra co roku wytaniania grono dwudziestu nowych Ambasadorow Kongresow
Polskich oraz trzech Mecenasow Kongresdw Polskich (sponsor wydarzenia).

2. Ambasador Kongresu - przedstawiciel $wiata nauki, kultury, sportu, biznesu lub innych
srodowisk zawodowych, a w szczegdlnosci osoba petnigca rézne funkcje we wtadzach
stowarzyszen i organizacji miedzynarodowych, staty uczestnik miedzynarodowej wymiany
naukowej, kulturalnej i gospodarczej, ekspert w swojej dziedzinie.

3. Lokalne Kluby AKP - realizujg zatozenia Programu Ambasadorow Kongreséw Polskich
na poziomie lokalnym, funkcjonujg w ramach dziatan prowadzonych przez convention bureaux,
ktére wspierajg lokalny $wiat nauki i stowarzyszenia branzowe w pozyskiwaniu waznych,
miedzynarodowych wydarzen do miast i regiondw. Cztonkami klubow s Ambasadorowie
nominowani w programie narodowym oraz dziatajgcy lokalnie bez nominacji (tzw. potencjalni
AKP).

4. POT - Polska Organizacja Turystyczna - organizacja utworzona na mocy ustawy z dnia 25
czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji Turystycznej. POT rozpoczeta dziatalnosc 1 stycznia 2000
r. Podlega ministrowi wtasciwemu do spraw turystyki . Polska Organizacja Turystyczna jest
jedyna tej rangi organizacja turystyczng w Polsce o charakterze ogdlnokrajowym, ktora tworzy
warunki wspotpracy organdw administracji rzagdowej, samorzadu terytorialnego i organizacji
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zrzeszajacych przedsiebiorcow z dziedziny turystyki oraz stowarzyszen dziatajgcych w tej
dziedzinie. Celem jej dziatalnosci jest promowanie Polski jako kraju atrakcyjnego dla turystow,
nowoczesnego, z wysokimi standardami ustug i korzystnymi cenami. Swoje dziatania na rzecz
promocji i rozwoju turystyki polskiej prowadzi zarowno w kraju, jak i zagranica.

PCB POT - Poland Convention Bureau POT - Biuro Spotkan i Wydarzen, dziatajace
w strukturach Polskiej Organizacji Turystycznej, odpowiedzialne za promocje Polski jako
atrakcyjnej destynacji dla organizacji spotkan i wydarzen biznesowych; Organizator Programu
AKP oraz programdéw rekomendacji dla Convention Bureaux oraz Profesjonalnych
Organizatoréw Kongreséw i Podrézy Motywacyjnych.

SKKP - Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Polsce, jeden z Organizatorow Programu AKP.
Stowarzyszenie jest ogolnopolskg platformg wspdtpracy profesjonalistow  zwigzanych
z przemystem spotkan.

CB - Convention Bureau/Convention and Visitor Bureau — organizacja reprezentujaca
destynacje (parstwo, miasto, region), zapewniajagca profesjonalne wsparcie organizatorom
spotkan i wydarzen, w tym: kongresow, konferencji, podrézy motywacyjnych oraz wydarzen
korporacyjnych. Biura spotkan funkcjonujg na Swiecie najczesciej w trzech formach: jednostki
publiczne, publiczno-prywatne lub prywatne. Zazwyczaj finansowane ze sktadek
cztonkowskich, podatkéw oraz dotacji rzgdowych i samorzadowych. Cztonkami s3 podmioty
gospodarcze, ktére dostarczajg produkty i ustugi dla przemystu spotkan i wydarzen.

PCO - Profesjonalny Organizator Kongresow (Professional Congress Organizer) — dostawca
ustug, ktéry moze zaplanowad, przygotowac oraz przeprowadzi¢ spotkanie biznesowe, w tym
m.in.: kongres czy konferencje.

Przedsiewziecie promocyjne - dziatania promocyjne, wptywajace na decyzje organizatoréw
poprzez dostarczanie informacji i sktanianie do lokacji spotkania/wydarzenia w Polsce lub
majgce promowac Polske wsrdd zagranicznych uczestnikdw spotkan i wydarzen, tj. konferencji,
kongresow lub podrozy motywacyjnych.

Wizyta studyjna/wizyta inspekcyjna to odwiedziny miejsca docelowego dla potwierdzenia
warunkdw recepcyjnych dla organizowanego spotkania/wydarzenia, poprzez zapewnienie
przelotow, transferdw, zakwaterowania, ustug gastronomicznych oraz petnego programu
merytorycznego pobytu zagranicznych organizatordw w Polsce.

Spotkanie (association meeting) — konwencja, kongres, konferencja lub zjazd podczas ktérego
spotykajag sie cztonkowie danego stowarzyszenia. Istnieje rowniez mozliwos¢ uczestnictwa
0s0b towarzyszacych, a okres planowania spotkania jest dtugi. Uczestnicy zazwyczaj obraduja
kilka dni i omawiajg okreslong problematyke oraz biorg udziat w licznych sesjach edukacyjnych.
Wydarzenie (event) — wydarzenie firmowe dot. pracownikéw danej firmy, majace charakter
integracyjny, szkoleniowy, motywacyjny lub  poznawczy; zrzesza  pracownikow
i/lub dystrybutordw, a czesto takze zaproszonych gosci; czesto potgczone z atrakcyjnym
programem turystyczno-rekreacyjnym, gdzie koszty podrozy, zakwaterowania, positkow
sg pokrywane przez pracodawce.

Konferencja — spotkanie przedstawicieli danego stowarzyszenia lub organizacji rzgdowe;j
lub pozarzadowej, trwajace kilka dni i potgczone z osiggnieciem wyznaczonego celu. Zazwyczaj
mniejsza i krotsza od kongresu.
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Kongres - spotkanie przedstawicieli danego stowarzyszenia lub organizacji rzadowej
lub pozarzadowej, w celu omdwienia okreslonej problematyki zazwyczaj trwajace kilka dni
i skupiajgce duzg liczbe delegatow.

Podréz motywacyjna — podroz sfinansowana lub wspdtfinansowana przez pracodawce w celu
zmotywowania pracownika lub w ramach nagrody za realizacje danego zadania. Czesto
charakteryzujaca sie wyjgtkowym i innowacyjnym programem.

Event owner - organizacja spoteczna, powotywana przez grupe oséb majgcych wspolne cele
lub zainteresowania (stowarzyszenie, fundacja, alians) lub realizujgca swoje cele biznesowe
(korporacja).

Organizator wydarzenia - dziata na zlecenie Event ownera — najczesciej jest to Profesjonalny
Organizator Kongresow (PCO), agencja eventowa lub wewnetrzna jednostka (event
department w strukturze organizacyjnej Event ownera). Organizator moze byc¢ krajowy
lub zagraniczny. Krajowy - moze by¢ m.in. zarekomendowany w programie przez PCB POT (lista
rekomendacji organizatoréw) lub miejskie/regionalne Convention Bureau. Zagraniczny -
wskazywany jest przez Event ownera, reprezentuje go we wszystkich dziataniach,
prowadzacych do wskazania miasta - gospodarza eventu.

Obiekty kongresowe — obiekty niezalezne, centra konferencyjne, unique venues (teatry,
filharmonie, miejsca nietypowe), obiekty hotelowe z duzym zapleczem konferencyjnym,
do ktorych Organizator wydarzenia zwrocit sie bezposrednio.

Tematyka wydarzed wg. Raportu Przemyst Spotkah i Wydarzern w Polsce (coroczne
wydawnictwo PCB POT):

e ekonomiczno-polityczne — spotkania i wydarzenia zwigzane z ekonomia, polityka,
finansami, naukami o zarzadzaniu, towaroznawstwem;

¢ handlowo-ustugowe — spotkania i wydarzenia zwigzane z zaspokajaniem bezposrednich
potrzeb ludzkich, ich rezultaty przewaznie nie przyjmujg postaci rzeczowej, nie wigzg
sie bezposrednio ze stwarzaniem nowych dobr (ustugi transportowe, ustugi dla
przemystu, rolnictwa, ustugi komunalne i mieszkaniowe, ustugi adwokackie, ustugi
dotyczace o$wiaty i wychowania, kultury i sztuki, ochrony zdrowia i opieki spotecznej,
kultury fizycznej i sportu, turystyki i wypoczynku, instytucji finansowych i
ubezpieczeniowych oraz inne ustugi o charakterze osobistym, np. fryzjerskie czy
fotograficzne),

e humanistyczne — spotkania i wydarzenia zwigzane z kulturg i sztukg (historig sztuki,
filologig, muzykologia, etyka, filozofig) oraz zwigzane ze spoteczenstwem (historia,
archeologia, socjologia, psychologig, ekonomig i antropologia);

e informatyczno-komunikacyjne — spotkania i wydarzenia zwigzane z dyscypling naukowga
i techniczng zajmujaca sie przetwarzaniem informacji, w tym: technologiami
przetwarzania informacji, technologiami konstruowania systemow przetwarzajacych
informacje oraz systemami komunikacji, komunikacjg i jej pochodnymi;

e medyczne — spotkania i wydarzenia zwigzane z naukami medycznymi, w tym:
stomatologig, farmacjg, zdrowiem publicznym, fizjoterapia, diagnostyka laboratoryjna,
technologig medyczng, biologig medycznga, biogerontologia;

e techniczne - spotkania i wydarzenia zwigzane z architekturg i urbanistyka, automatyka
i robotyka, biocybernetyka, budownictwem, elektronikg, elektrotechnika, geodezjg i
kartografig, gdrnictwem, inzynieria, technologig chemiczng, transportem.
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§2.

Prawo aplikowania i ztozenia oferty do Promocyjnego Programu Wsparcia Spotkar i Wydarzer maja:

¢ Ambasadorowie Kongreséw Polskich,

+  Kap

ituta Programu Ambasadorow Kongresdw Polskich,

* Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Polsce,

*  Przedstawiciele Lokalnych Klubéw Ambasadorow Kongresow,

* Rekomendowane Miejskie i regionalne Convention Bureaux,

e Organizatorzy Kongreséw i Podrézy Motywacyjnych, rekomendowani w programie
Poland Convention Bureau POT,
e Pozostali organizatorzy wydarzen biznesowych, wspierani w aplikacji przez miejskie

lub

regionalne Convention Bureau. Zgtoszenie wymaga rekomendacji lokalnego

Convention Bureau.
* Obiekty kongresowe, wspierane w aplikacji przez miejskie lub regionalne

Convention Bureau. Zgtoszenie ze strony obiektu wymaga rekomendacji lokalnego

Convention Bureau.

§3.

Okolicznosci zwigzane z pozyskaniem spotkania lub wydarzenia, na ktére moze by¢ przyznany

Promocyjny Pakiet:
1.

Prezentacja BIDOw (ofert) w siedzibie Event Ownera, Organizatora lub na
Wydarzeniu, gdzie odbywa sie finalna prezentacja potencjalnych miast
gospodarzy,

Wizyta studyjna/wizyta inspekcyjna w Polsce dla przedstawicieli Organizatora
(m.in. PCO, event agency) lub Event Ownera (stowarzyszenie, korporacja, inne),
Materiaty promocyjne online i offline (druki, banery i filmy) oraz pamiatki z
Polski dla gosci VIP,

Wynajem i montaz stoisk promocyjnych majgcych na celu promocje miasta —
gospodarza na poprzedzajacym wydarzeniu zagranicznym,

Dziatania PR w Internecie: produkcja tresci promocyjnych i reklam,
Zaproszenie do Polski waznego prelegenta (eksperta) na wydarzenie,

Dziatania wptywajace na zmniejszenie $ladu weglowego Wydarzenia.

§4.

Do Promocyjnego Programu Wsparcia Spotkart i Wydarzeri mogg by¢ zgtaszane przedsiewziecia
promocyjne, ktérych efektem ma by¢ pozyskanie:
» Spotkania/wydarzenia o charakterze miedzynarodowym, z udziatem min. 100

zagranicznych uczestnikow (pakiet 1) oraz powyzej 150 zagranicznych uczestnikow
(pakiet 2),
* Spotkania/wydarzenia nie krotszego anizeli 2 dni ( min. 1 noc),
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e Spotkania w formutach: konferencje, kongresy, targi, warsztaty, spotkania z
elementami incentive travel i inne spotkania biznesowe o charakterze cyklicznym,
ktorych historia siega minimum 2 edycji lub wydarzenia firmowego o charakterze
integracyjnym, szkoleniowym, motywacyjnym lub poznawczym dla pracownikow,
dystrybutorow lub zaproszonych gosci,

e Spotkania/Wydarzenia na co najmniej 45 dni do dnia rozpoczecia realizacji,

= Spotkania/Wydarzenia w fazie pozyskiwania tzw. bidding stage, kiedy Polska jest na
tzw. short liscie max. 5 destynacji,

e Inne spotkania/wydarzenia, ktérych Organizator wyraza wole wspotpracy z POT w
celu promowania Polski jako miejsca, w ktodrym odbywa sie spotkanie/wydarzenie
lub  rozwaza merytoryczny udziat POT w przygotowaniu programu
spotkania/wydarzenia.

§5.

Zgtoszenie do Programu nastepuje drogg elektroniczng poprzez formularz, ktérego wzér stanowi
zatacznik nr 1 do Zasad.

§6.

Proces weryfikacji zgtoszenia do Promocyjnego Programu Wsparcia Spotkarh i Wydarzert jest
nastepujacy:

N o v ks

Przedsiewziecia promocyjne zgtoszone do programu s3g sprawdzane pod wzgledem
merytorycznym, wizerunkowym oraz finansowym przez PCB POT.
Decyzje o promocji Polski podczas danego przedsiewziecia oraz o wysokosci $rodkow
finansowych przeznaczonych na ten cel (tj. na zakup pakietu 1 lub 2 ), kazdorazowo podejmuje
POT na podstawie informacji przedstawionej w zgtoszeniu oraz zasobow budzetowych POT,
sygnowanych na ten cel w danym roku kalendarzowym.
Warto$¢ pakietu za zrealizowane dziatania promocyjne jest uzalezniona od charakteru
spotkania/wydarzenia oraz zasiegu przedsiewziecia, tj.

Pakiet 1 —do 12 000 PLN brutto

Pakiet 2 — do 24 000 PLN brutto
Decyzja POT, o ktérej mowa w ust. 2, jest ostateczna i nie podlega procedurze odwotawczej.
Oferty niespetniajgce wymogow, wskazanych w § 4, podlegajg odrzuceniu.
Whniosek zostanie rozpatrzony w terminie 21 dni od daty jego wplyniecia do POT.
W przypadku podjecia przez POT decyzji o zakupie pakietu podczas wskazanego przedsiewzigecia
promocyjnego, POT zawiera z Wnioskodawca umowe okreslajaca zasady wspotpracy.

§7.

W ramach pakietu promocyjnego Wnioskodawca jest zobowigzany do ustug promocyjnych na rzecz POT
przed i/lub w czasie realizacji przedsiewziecia promocyjnego, a w szczegéInosci do:

1)

nadania POT tytutu Partnera przedsiewziecia promocyjnego;
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umieszczenia logo POT i PCB POT lub informacji o partnerstwie POT/PCB POT w skiadane]
ofercie (BID), a takze na wybranych nosnikach reklamowych i materiatach promocyjnych (np.
zaproszeniach, plakatach, w mediach spotecznosciowych);

przekazania ustalonej liczby zaproszen na przedsiewziecie, jesli bedzie to mozliwe;
wyswietlania logo POT/PCB POT oraz spotu promocyjnego Polski na telebimach/ekranach

podczas trwania przedsiewzigcia promocyjnego.

§8.

Uczestnictwo w Promocyjnym Programie Wsparcia Spotkan i Wydarzert zobowigzuje Wnioskujacego
(Organizatora) do:

1.

przedtozenia do PCB POT na adres: polandcb@pot.gov.pl w terminie 30 dni od zakonczenia

przedsiewziecia promocyjnego, ale nie pdzniej anizeli w dniu 15 grudnia danego roku,

sprawozdania z realizacji przedsiewziecia,

. Sprawozdanie z przedsiewziecia promocyjnego, o ktorym mowa w ust. 1, sktada sie na

formularzu, ktorego wzdr stanowi zatgcznik nr 2 do Zasad.

. Do sprawozdania nalezy dotaczyé: dokumentacje zdjeciowa, aktywne linki, zrzuty z ekranu ze

stron www oraz z medidow spotecznosciowych, potwierdzajgce realizacje $wiadczen

promocyjnych okreslonych w umowie.

. Warunkiem przyjecia dokumentu ksiegowego i rozliczenia umowy jest merytoryczna akceptacja

sprawozdania wraz z kosztorysem i oswiadczeniem o podatku VAT przez Kierownika PCB POT
oraz Dyrektora Finansowego.

. Uzyskany zwrot lub odliczenie podatku VAT zawartego w wydatkach poniesionych na realizacje

przedsiewziecia promocyjnego nie stanowi kosztu jego realizacji.

§9.

Promocyjny Program Wsparcia Spotkar\ i Wydarzen zostaje wprowadzony od dnia 15 lutego 2025 roku.
Nabory do Promocyjnego Programu Wsparcia Spotkar i Wydarzer bedg przeprowadzane raz na kwartat,
az do wyczerpania zasobdéw budzetowych POT sygnowanych na ten cel w danym roku kalendarzowym.

§ 10.

1. Polska Organizacja Turystyczna oswiadcza, ze w swojej dziatalnosci stosuje przepisy Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich

danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej ,ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych
osobowych”).
2. Spetniajgc obowigzek informacyjny zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 ogdlnego rozporzadzenia o ochronie

danych osobowych informuje:
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a. Administratorem danych osobowych podanych w formularzu oferty, o ktorym mowa w § 5,
(dalej: formularz) jest Polska Organizacja Turystyczna, z siedzibg w Warszawie, ul. Mtynarska 42, (dalej:
Administrator lub POT).

b. Dane osobowe bedg przetwarzane przez Administratora na podstawie udzielonej zgody (art. 6
ust. 1 lit. a) ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych w celu weryfikacji zgtoszenia i
udzielenia wsparcia.

C. Dane osobowe podane w formularzu sg niezbedne do przeprowadzenia procesu dzielenia
wsparcia.
d. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych wymaganych przez

POT w formularzu mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych mailowo:
dpo@pot.gov.pl  lub listownie na adres korespondencyjny administratora Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa.

e. Dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz to wynika z przepiséw prawa.
f. Dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie bedg profilowane.
g. Podane w formularzu dane osobowe beda przechowywane do czasu wycofania zgody, z tym, ze

dziatania przetwarzania podjete przed cofnieciem zgody pozostajg w zgodzie z prawem, w tym w
szczegolnosci z ogdlnym rozporzadzeniem o ochronie danych osobowych.

h. Osoby, ktorych dane osobowe zostaty podane w sposob i w celu opisanym powyzej, maj3
prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia
przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo wniesienia sprzeciwu, prawo do cofniecia zgody
w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnosé z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na
podstawie zgody przed jej cofnieciem.

i. Informujemy, ze osobom, ktorych dane dotyczg przystuguje rowniez prawo wniesienia skargi do
organu nadzorujgcego przestrzeganie przepisow ochrony danych osobowych w sposéb i w trybie
okreslonym w przepisach ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych oraz prawa polskiego,
w szczegolnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna, ze przetwarzanie jego danych
osobowych narusza te przepisy. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, , kancelaria@uodo.gov.pl.

POT

Zataczniki

1. Formularz wniosku

2. Formularz sprawozdania

3. Wzdr umowy

4. Wzdér oswiadczenia o podatku VAT
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Dyrektor
Jepanamentu Finansowo-Ekonomicznego

Lenata ka-Urbanek






